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EL CINE COMO MERCANCIA, Y SU
IMPLICANCIA PSICOLOGICA
Y SOCIAL

Al conocimiento de que la psicologia
del pequeiio burgués es el centro donde
se rednen los hombres de la masa, debe
la produccidn cinematografica sus
mayores eéxitos.
ArnoLb Hauser, Sociologia del arte.

La burguesia ha pagado siempre el placer
al precio de la verdad. Nunca estara
dispuesta a hacer lo contrario.

Juuio Garela E., Por un cine impetfecto.

urgido en plena etapa de desarrollo del sistema capitalista, el
cine irrumpio desde sus inicios en 1895, como una curiosa nove-
dad técnico cientifica, que, pese al escepticismo de sus creadores
oficiales, Louis y Auguste Lumiére, provoco cambios que habrian de reper-
cutir de manera determinante en el individuo y en la sociedad, a los que
afecto sensible y cotidianamente, imponiéndoles nuevas e influyentes formas
de persuasion a las que tuvieron que adaptarse, por medio del fenémeno
magico de la imagen en movimiento, cuyo efecto causo en personas y colec-
tividades emociones y afectaciones tales que, a su vez, han sido la causa y el
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efecto (retroalimentacion) de una inquietante forma
de expresion fundamental en la interrelacién indi-
viduo-sociedad, y cuyas caracteristicas de produc-
cion, distribucién, exhibicion y reproduccion llevan
implicitos un valor de uso y un valor de cambio, y
producen plusvalia en tanto que su producto es tam-
bién una mercancia, monopolizada por Hollywood
en la bisqueda permanente de condiciones ventajo-
sas, para lo cual ha impuesto cortapisas a casi to-
das las cinematografias del mundo, y obligado con
ello a la mayor parte de los paises, por medio de
sus absorbentes consorcios de productores, distri-
buidores y/o exhibidores, a consumir primordial-
mente la produccién filmica norteamericana, o
avalando, en el mejor de los casos, la produccion
que no le afecta. Ese emporio no conoce de limita-
ciones, y movido por la voracidad econdémica y un
insaciable propdésito injerencista, se ha consolida-
do como una poderosisima industria generadora de
un sinnimero de cintas, de una gran cantidad de
objetos y materiales (souveniers, revistas, etcétera)
y de todo tipo de actividades relacionadas con el
cine: actuacién, direccion, guionismo, edicién, foto-
grafia, etcétera.

En una sociedad capitalista, esos productos se
comercializan para provocar el consumismo
enajenante, que modela conductas. El individuo del
siglo XXI ve en el cine —como las generaciones del
siglo anterior- un medio para fugarse de la reali-
dad y transfundirse “vivencialmente” en las emo-
ciones y los riesgos, las aventuras y los grandes y
apasionados amores, las “inofensivas” desventu-
ras, los (in)esperados finales que le provocan una
placida sonrisa o una secreta lagrima, o le hacen
anhelar ser “la amada”, el héroe, el galan o el vi-
llano.

Mercancia, en efecto, que tiene un precio; que se
oferta y se demanda, implica vender y comprar.
Mercancia, en fin, cuya produccién involucra com-
plejos procesos de los que resultan novedosos pro-
ductos y medios de trabajo, que, asimismo, son
presentados como cautivantes mercancias
generadoras de nuevas necesidades. Son entonces
efimeros emblemas de una realidad artificial, y, por
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lo mismo, meros paliativos a los malestares de una
sociedad ociosa y demandante; en cuyo seno el in-
dividuo es parte de un mecanismo cultural y de una
industria y un mercado de la imagen.

Dichas pautas de conducta y de interrelacién so-
cial expresan y dan origen a un concepto de vida:
en que la identificacién de la persona con la ficcién
cinematografica la lleva a la irrealidad y a otra for-
ma de ocio. Hoy mas que nunca, el cine ha contribui-
do en gran medida a producir la cultura de la ima-
gen. Ellenguaje de la imagen brinda multiples y cada
vez mas novedosas posibilidades de expresion que
permiten comunicar muchos tipos de mensajes. De
esto ha resultado el fortalecimiento de la hegemo-
nia de clase. “Existe en efecto una cultura y un arte
burgueses, expresion de la clase de los comercian-
tes y de los industriales, o dicho de otro modo, del
capitalismo” (Ragon, 1974: 27); una cultura y un
arte que inciden tendenciosamente en las masas.

Si bien hasta los primeros afos del siglo XIX la
burguesia habia considerado al arte como parte in-
disoluble de la sociedad aristocratica y religiosa
-lo que no era sino una supervivencia del pasado-,
el “libre pensamiento” hizo desaparecer sélo en par-
te tal apreciacion con el surgimiento de la clase obre-
ra en las concentraciones industriales. Sin embar-
go, la burguesia, se impuso y su interés social no
ha sido la contemplacion, sino la accién; crear no
sonadores, sino productores, relegando de este modo
a la cultura y al arte, que han pasado a ser activi-
dades preterizadas, no productivas e initiles. El
ideal de la sociedad industrial y mercantil no fue-
ron las vocaciones artisticas, sino formar obreros
especializados: buenos operadores de maquinas.
Para la burguesia,

el artista se convirtié en bohemio, tuno y medio
pordiosero; se le aceptd como elemento de un
folklore pintoresco. Pero si se alejaba demasiado
de las normas de la sociedad del reloj y de la
maquina, se le relegaba a un ghetto (la ciudad de
los artistas), o incluso se le convertia en maldito.
El artista fue durante el primer siglo de la socie-
dad maquinista lo que fue la bruja en la ciudad

cristiana. No se le quemd porque la sociedad bur-
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guesa sabia economizar la lena y los [Gsforos,

pero se le dejo sin mds a que muriera de hambre

y de desesperacion (Ragon, 1974: 29-30).
previamente, en el Renacimiento el arte se habia
transformado conceptual y formalmente, y el artis-
ta, “que no se presenta ya como trabajador manual”
(aunque lo sea), sino como “intelectual” (que tam-
bién lo es), se convirtioé en hombre de corte antes de
convertirse en hombre de desnudos en los gabine-
tes de la burguesia del siglo XVIII o en decorador
de paisajes de los salones de la burguesia del siglo
XIX. En adelante, el artesano transformado en ar-
tista se perderd mas alla de las fronteras de lo (til,
para errar por la zona ambigua de lo superfluo, del
lujo y de la “plusvalia™.

Con el nacimiento del cine surge una nueva in-

dustria. Su evolucién generd nuevos lenguajes y

codigos de vida, asi como una novedosa manera de
interpretar y expresar artisticamente los vaivenes
de la interactividad humana. Y si bien en un princi-
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pio no despertd de manera inmediata el interés de
amplios circulos, “la gente que acudio a él si repre-
sentaba por primera vez un publico de masas en el
sentido actual” (Hauser, 1977: 780). Con el tiempo,
surgio una poderosa industria que reditia grandes
ganancias a sus duenos; es fuente de trabajo para
cientos de miles; fascina al espectador y le da op-
ciones de ocio como escape a la agobiante infelici-
dad que resulta de una larga jornada laboral, y de
la insatisfaccion que caracteriza al hombre de nues-
tro tiempo.

No hay duda de que el cine, a diferencia de las
olras artes, repercute masivamente. El espectador,
desde el placentero anonimato que permite la oscu-
ra sala advierte la sucesion de imagenes intencio-
nadamente significadas, las cuales, al plasmarse
momentaneamente en la retina (a la velocidad de
proyeccion de 24 veces por segundo), gracias al efec-
to psicoocular de la persistencia retiniana, produ-

cen en aquél la sensacion de estar ante una reali-
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dad pasada, presente o futura; una realidad propia
0 ajena, unas veces dulce y amable, otras cruel y
amarga, pero siempre arrobadora e inquietante: por
eso se vuelve un luminoso ofjeto del deseo, instru-
mento de comunicabilidad, vehiculo suscitador de
reacciones que permite comprender el sentido pro-
fundo de lo humano mediante el gozo de la ima-
gen-idea del film. En realidad, el cine se hace arte
cuando adquiere esa capacidad de suscitar reaccio-
nes mediante la sucesion de imagenes-ideas. La
comunicabilidad, por su parte, estd implicada en la
asistencia asidua que nos hace ddciles, adiestran-
donos y convirtiéndonos en aprendices visuales de
la vida.

La comunicabilidad suscita reacciones. Si el arte

mide su calidad por el espacio que deja a laima-

ginacion, lo que el cine expone como humano

-y con una veracidad sorprendente- es lo que

[...] nos permite sumergirnos en la atmdsfera y

la belleza del filin (Beneyto, 1973: 217),
El cine, como medio de comunicacion de masas, vale
decirlo, es un arte de entretenimiento y creacion que
ofrece al espectador miiltiples maneras de penetrar
o alejarse de una realidad polisémica desde una
perspectiva vivencial o intelectiva; lo lleva a
adentrarse individualmente en un microcosmos
atemporal, donde una serie de planos en movimiento
le hace descubrir sugerentes y significativas image-
nes que le permiten relacionarse psicologica, so-
cial, interactivamente, en un acto privado que, no
por serlo, lo aleja de su circunstancialidad sino, por
el contrario, lo ubica de una manera intemporal en
una realidad probable, desde esa perspectiva de la
contemplacion ubicua que privilegia al espectador.
Asistir al cine es un acto celebratorio individual y
colectivo con muchos matices revelados por las ima-
genes sugeridas.

Cuando alguien entra en un cine sufre un cam-

bio de actitud semejante al que se experimenta

cuando se entra en un aula o en la sala de un

tribunal. Las actitudes adoptadas en el grupo

primario (la familia) y en los grupos secundarios

(por ejemplo el trabajo) pueden sustentarse como

niiembro de un pablico. Sin embargo, estas acti-
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tudes son en gran medida irrelevantes en el pro-

ceso interactivo del acto de visionar una pelicu-

la. Ya sean familiares, amigos, compaiieros de

trabajo o extraios entre si, un pablico, en su

primera aproximacion, tiene sus propios mode-

los de coherencia en relacién a la pelicula. Entrar

en un cine es al mismo tiempo que un acto social

constitutivo de algo (de un publico, diferente en

cada ocasidn), un acto privado en el cual se ex-

periencia la pelicula a nuestra manera particu-

lar. Los impulsos que determina la asistencia al

cine son extremadamente diversos. Algunas per-

sonas van a ver una pelicula porque han oido

hablar de ella. Otras van por descansar. Otras

van por distraerse de sus apremiantes proble-

mas. Todavia otras van... por aprovechar la os-

curidad. Y algunas van porque es necesario estar

«au courant» de las inquietudes de sus grupos de

referencia; o por aprender; o en demanda de arte;

0 en persecucion de fantasias. Algunos van a

venerar la imagen de una estrella de |a pantalla,

de la que estan enamorados. Otras para demos-

trar su osadia («&podra usted resistirlo?»), en

un estado de estremecido terror. (Jarvie, 1974:

43-44)
Sirva esta extensa cita para comprender por qué y
hasta donde el cine, como producto industrial, se
ha vuelto una mercancia necesaria y ha tenido con-
secuencias en la conducta del individuo, que ve en
¢l no solo un medio de evasion, sino la posibilidad
de aspirar a vivir “sonadoramente” emociones y
alegrias, la aventura y el suspenso, el horror y la
ficcion, el drama y la comedia de las historias pro-
yectadas en e introyectadas desde la sala cinemato-
gréfica, donde, reunidos en el silencioso y magico
acto del kinetos, cientos de gozosos espectadores
son seducidos, se identifican con los protagonistas
(sus héroes o sus estrellas) de las historias
visionadas, y comparten (consumen) los “encuen-
tros™ existenciales, fundiéndose con los momentos
privados que les son particularmente conmovedo-
res, muchos de los cuales los incitan a la distrac-
cion o a evadir sus propios problemas; aunque a
veces, cuando el propaosito del creador del filme va

2]
=1

La Colmena -]



mas alla del mero divertimento, esos “encuentros”

los hacen reflexionar y tomar conciencia de su con-

dicidén social y de la complejidad humana.

Tranquilizado por la presencia de actores fami-

liares, el cinéfilo asiste, las mas de las veces, al

desarrollo de una historia. El empleo de una logi-

ca consecutiva (los elementos anteriores son cau-

sas, los elementos ulteriores son consecuerncias)

forma parte, tan profundamente, de su bagaje

intelectual, que lo aplica sin reticencias al filme.
(Sorbin, 1985: 118)

En cuanto a que es producto r

de una industria,

esto es, en cuarn-
to que mercan-
cia, el cine
implica una
inversidn
(por lo general
una gran inver-
sion) y un proceso
de produccién
que suponen un
precio, un valor
de cambio, una
venta, una ga-
nancia,
plusvalia, lo
que a su vez
determina

una estructu-

ra de produc-
cion, distribu-
cién y exhibicion,
la cual, en el siste-

ma capitalista, ante la
creciente y diversificada de-

manda de un publico dvido de
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jado cada vez mas de su reali-
dad y de su pertenencia. Claro,
esto ocurre no sélo por el afan
explotador capitalista, sino por
una propension del ser humano a
1o asuir, consecuentemente, el de-
recho, la responsabilidad y el papel
histdrico que le asisten como tal.
Atafie, por tanto, al zoon kinegykon adop-
tar una nueva actitud ante el fenémeno ci-
nematografico que lo restituya como un
espectador activo, capaz de discriminar
concientemente el mensaje filmico y de
introyectarlo en su alma y en su pen-
samiento. LC
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